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CHAMBRE DES DEPUTES
N GRAND-DUCHE DE LUXEMBQU{RG'

Luxembourg, le 11 novembre 2021' -
i .Dépdt: Octavie Modert o
Groupe politique CSV- S

ellodion o ou-Ae&‘ A

N hcalare | o :

MOTION 'MWM

La C'ha‘rhnbr‘e;desv Député(’e)s,‘ | - .

"decenmes

s Sachant que !es vins quembourgems sont comparables aux meilleurs crus des reglons);‘.;_ .\
g V|t|coles etrangeres ' 3

- Estimant que beaucoup de consommateurs font leur choix du vin en raison de Ia‘
renommée du terroir et concluant qu'il faut des lors promouvoir la région moseHanef,
dans son ensemble o

Oz Constatant que dans le cadre de la pandémie du SARS COV2 Ies mesures sanltalres
: |mposees a savoir le confmement la fermeture des restaurants et bars, I’ annulatlon
. .:des evenements et ¢ nt eu un impact trés fort sur. Ia commeruahsatlon du ving

Constatant que un- autre cote, la pandémie: et notamment e conflnement a o
_ n'sen5|b|I|se la. populatlon 4 la consommation de produits Iocaux et régionaux et E la
L solldarlte avec le commerce de proximité ; L

.- Est_imant_ opport‘un de profiter de cette situation afin de. faire davantage cOnnaTtrej.f' K
“l'existence des vins ét-ckémants luxembourgeois aupreés des concitoyens étrangers et ldé.' f
- faire redecouvrlr par Ia populatlon indigene fa qualjté superleure des produ1ts VII’]ICO|€SJ[E' ‘
-‘quembourgeOIS o

Face au phenomene que la consommation intérieure de vins d orlglne etrangere
desorma|s quatre fons superleure a celle du vin issu du vugnoble quembourgeons"

- Rappelant la motlon du 22 novembre 2016, adoptee 30 unan|m|te par la Chambre des v
; Deputes au sujet deI"élaboration d'une nouvelle stratégie commune de marketing et ST
sachant que le Gouvernement de I'époque avait mene des pourparlers pour exécuter la e :




motion sur un point de vente et de dégustation des vins et crémants du Luxembourg
sur le territoire de la Ville haute de Luxembourg ;

- Considérant que la volonté unanime de la Chambre des Députés de voir le
Gouvernement agir sur ce point a été réitérée en 2019 moyennant une motion
unanime;

- Considérant que suite a la pandémie il s'avere encore plus primordial d'investir dans
la promotion des vins luxembourgeois ;

Invite le Gouvernement
- a faire une évaluation de I'impact réel de la pandémie sur le secteur de la viticulture ;

- a élaborer, en collaboration avec tous les acteurs concernés, une nouvelle stratégie de
marketing et de sensibilisation ;

- a lancer une large campagne de sensibilisation et de marketing en faveur de la
production vinicole autochtone, en mettant les moyens budgétaires substantiels a
disposition du secteur ;

- a veiller a ce que la nouvelle stratégie de marketing attire l|'attention des
consommateurs sur l'existence d'une production de vins et crémants au Luxembourg et
notamment sur la tres haute qualité du vin luxembourgeois, la régionalité du terroir, la
proximité et la durabilité de la production, ainsi que sur la grande diversité des produits
pour un si petit territoire de production ;

- a associer le secteur de la gastronomie et le faire bénéficier des actions qui seront
mises en place ;

- a soutenir I'élaboration d’une charte de la soutenabilité qui consigne tous les efforts
fournis par les vignerons luxembourgeois en faveur de I’environnement et de la nature,
pour y donner toute leur visibilité ;

- a agir immédiatement afin de lancer dans les meilleurs délais la mise en place sur le
territoire de la capitale, d’un lieu de dégustation et de vente pour les vins et crémants
luxembourgeois, issus tant de la viticulture biologique que raisonnée, le cas échéant
complété par d’autres produits du terroir ;

- a renforcer la promotion des vins luxembourgeois sur les marchés étrangers
notamment limitrophes et a relancer dans ce cadre au moyen de campagnes de
promotion les exportations de vins luxembourgeois vers la Belgique et I'’Allemagne et
en ouvrant entre autres a Bruxelles une Maison du Vin du Luxembourg, le cas échéant

ombinée a d'autres produits et productions de notre pays. ”
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